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Åsind in der Befragung als Werbung auf/in Bus, Bahn                        
und Taxi definiert.

Åwerden von 82%regelmäßig wahrgenommen.

Åwerden von 45%als informativ angesehen.

Åwerden von 43%als kreativ empfunden.

Åwerden von 72%in Wartesituationen wahrgenommen.

Åwecken bei 21%Interesse oder animieren zum Kauf.
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Beispiele Außenwerbung / gestützte Abfrage

Beispiele Innenwerbung / gestützte Abfrage
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