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A sind in der Befragung als Werbung auf/in Bus, Bahn
und Taxi definiert.

A werden von82% regelmaRig wahrgenommen.

A werden vord5%als informativ angesehen.
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A werden von43%als kreativ empfunden. | 8
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A werden von/2%in Wartesituationen wahrgenommen.

A wecken bei21%interesse oder animieren zum Kauf.

(n=1.002)
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Beispiele AufRenwerbung / gesttitzte Abfrage

Bei uns ist’s
doch am
schonsten.
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